
                     俄华战略合作协会   欧亚经济一体化领导人集团组织    俄中商会   中国贸促会贸推中心  

“俄华汇客厅”项目策划方案  
       P R O M O T I O N    P R O G R A M



围绕“一带一路”与欧亚经济联盟合作计划及

《万里茶道文化带》系列项目，

搭建中国与俄罗斯的文化、贸易交流平台。

促进中国市场对俄罗斯的文化理解，

进而拉动文旅、健康、科技等经济发展，

带动产品与全产业链的经济提升。

项目宗旨



项目定位

打造中俄首个官方媒体平台矩阵

汇聚中俄顶层资源  形成多维共赢链接



项目概述

以“文化”为基础，以“抖音”为基础平台，

以“俄华汇客厅”文化/历史/体育/旅游/康养/科技/经贸，

为内容，以直播+短视频为手段。

以网络媒体矩阵为运营平台（抖音、快手、VK 、微信公众

号、微信视频号、B站、小红书 、央视频）

覆盖欧亚10+以上国家 覆盖俄罗斯吃、住、行、游、购、

娱。打造一个有情怀、有吸引力的俄罗斯。

且具有带货属性的“抖音官方账号”，
丰富中俄人民对美好生活和猎奇的需求。



项目运营模式

1+N 账号运营模式：

1+N 直播模式：

  1俄华汇客厅（中国） ---总的宣传窗口

  N带货直播间：根据城市的特色、选品的分

类，各城市合作设立N个直播间实现带货功能。

欧亚会客厅-文旅工程



人群分析——年轻群体

18-45岁，一、二、三线城市为主。

喜欢海淘，喜欢旅游及文化猎奇

高知人群，不仅对物质生活有追求，对精神世界

同样也具备有高追求属性。

喜欢猎奇和尝鲜，如果情感一但达成共鸣，会有

很高的认同感和忠诚度。

以文化、科技、旅游、猎奇为主。

培养一种生活习惯，需要情感精神同频。

                                 俄华会客厅-文旅工程



人群分析——中老年群体

45-85岁，一、二、三线城市为主。

具有红色情怀，注重健康、喜欢海淘

拥有红色基因的党员群体，不仅对俄罗斯有了

解，同时对俄罗斯有向往。

喜欢健康、养生，如果信仰同频，会有很高的归

属感。

以红色、健康为主。

尊重一种生活信仰，需要情感精神同频。



人群分析——青少年群体

6-18岁，科普教育和体育文化竞赛为主。

俄华汇客厅-青少年健康工程



项目规划

物质生活

智力圈世界观

自然生态、社会生态、精神生态

·基于“宇宙思维”共建自然生态、社会生态、精神

生态、身心灵健康的探索与尝试。

有趣的文化&有趣的探寻

及感同身受的社会共识及共同期许

精神生活

生活圈美好观

人本生活

·基于“高品质需求”，为市场提供符合人类生

活习惯且具备健康发展需求的“好产品”。

健康的美食&科技的好物

及满足情感需求的特色产品及高端品牌



俄华汇客厅——是智慧 也是一种生活方式

栏目定位

打造国内首档场景化中俄文化交流内容

分季分系列 / 多元多层次 / 直播精简融合



俄华汇客厅

C S
分季分系列

每月一期，《俄华汇客厅》直播内容，聚焦一个话题，

邀请中俄文化名人、大使、科技专家、学者、企业家等

进行文化交流。同时推出1系列基于满足人们美好生活

需求的特色好产品。

第一季：

选题：《俄罗斯之生活智慧》

方向：精神生态的平衡追求

第二季：

选题：《俄罗斯之认知美学》

方向：世界诗歌的精神向往

第三季：

选题：《俄罗斯之科技未来》

方向：科技赋能与未来生活

第四季……
形成品牌性直播栏目

【示例】



Knowledge
Interesting
Level 

俄华汇客厅

多元多层次

每周国内文化名人透析1月核心话题论点（延伸内容）+每天

短视频精彩花絮+每天直播带货（常规带货+大使、名人、

企业家带货）。由三种形式作为支撑，持续引流、变现。

让市场从看见到了解，再到融入一种智慧的社交方式及美好

的生活方式中去。



俄华汇客厅

直播精简融合

以直播为主，提升内容的互动性与参与感，让市场时刻都能

沉浸在俄罗斯的文化与美好生活方式中。

同时通过直播内容的录制及后期提炼引流视频，持续引流变

现。











运营规划

A、直播内容：

1、频次：26频次 / 月
2、时长：2-8小时 / 频次

3、直播规划：

·主题内容：1频次 / 1月（含产品推荐/带货）

·系列内容：3频次 / 1月（含产品推荐/带货）

·常规带货内容：18频次+ / 1月

·做客带货内容：4频次 / 1月（俄罗斯大使、企业、名人等）

B、短视频内容：

1、频次：2-3条 / 日更

2、时长：15秒-15分钟 / 条
3、短视频规划：

·系列内容：10-15分钟 / 6条（主题&系列内容精简各3
条）

·精选内容：15-30秒 / 12条（主题&系列内容的核心观

点）

·带货内容：15-30秒 / 60条（推荐、宣传、带货切片等）



运营策略

抖音官方账号 官方媒体矩阵

达人抖音矩阵

• 服务俄方艺术家、名人资源建立个人IP账号，

形成矩阵化发展，扩大公域流量覆盖面。

• 服务中俄学生群体、俄方直播基地人才培养，

形成多点裂变式线上直播带货渠道。

• 多官方IP扩大运营，针对不同产业或业务类型，

运营多类型账号。

• 俄华汇客厅（中国）、俄华文化汇客厅、俄华贸

易汇客厅等。

形成庞大的流量池

国外媒体矩阵

• 联合各国家资源及平台，建立多国媒体矩阵，

内容通过翻译，进驻到YouTube、VK等各平

台，形成多渠道联播扩大影响力。

• 打造欧亚汇客厅（俄罗斯）



流量赋能文化传播

自有内容

·服务中俄联合电视台、电影合作的官方优质内容，进行官宣推广。

·服务动漫小黄鸭IP等内容（包括不限于IP化内容、节目化内容），进行官宣推广。
自有内容
官宣赋能

自有项目

·服务 “世界民族文化艺术节”、“中俄体育交流年”等项目活动官宣推广及跟踪式报导。

 .服务“红色旅游班列”项目官宣推广及跟踪式报导。

·服务中俄大学生（20-30所大学）跨境电商培训、IP账号孵化及项目跟踪报导。

·服务构建数字经济创业基地，引入国际优质供应链，形成中俄电商互相赋能及成果报导。

自有项目
官宣赋能

促进中俄文化交流，影响更多流量关注俄方文化，形成更多关注度。

促进中俄多方经贸合作，引入更多流量加入参与到中俄合作项目中，
达成更多合作发展。



更多项目支持

一体三翼
以《俄华汇客厅》为核心，通过多种合作模式，不断挖掘探索其多元发展能力。

·一体：《俄华汇客厅》

·三翼：

1、会务公关合作：服务《俄华汇客厅》自有展会、赛事、论坛等线下互动的线

上直播及整合营销；

2、专业培训合作：服务《俄华汇客厅》电商直播人才培养及服务俄罗斯电商直

播基地孵化，同时基于基地自有的强供应链资源，整合国内优质产品，一方面服

务项目俄罗斯同步发展变现；一方面服务中国产品走出去。

3、项目孵化合作：基于《俄华汇客厅》的常态化运营，统筹双方资源的过程

中，持续发掘可变现项目，提供运营方案，双方合作立项，共同运营。



运营目标

流量形象

在抖音官方账号，树立

“俄华汇客厅”——是智

慧！也是一种生活方

式！的品牌形象。

标签

通过不断沟通，共同探索

“精神生态”、“自然生

态”、“社会生态”，倡导自

由的回归，精神生态的健康

与平衡。一个为理想的美好

生活方式共同努力的中俄国

家。

变现

通过有价值、有需求、有

趣、有看点、积极正能量的

直播及短视频内容，不断积

累流量关注，形成有力的粉

丝群体及消费群体。

除了直播带货外，探索多种

商业变现路径。如品宣合

作、贴牌带货自营（依托供

应链产品，商品化包装）、

研发独立品牌及融资等。



阶段性发展计划

阶段一 ( 项目启动后 3 个月） : 阶段二（项目启动后4 - 6个月）： 阶段三（项目启动后7 - 1 2个月）：

通过创新直播+优质短视频内容，平稳输

出，适当投流测试。

积淀内容数与账号权重，获取起始流量，

为全年账号运营夯实权重基础

通过俄罗斯大使、名人、企业家等直播带

货，中国文化达人参与，及定期主题内

容，创新直播形式，持续制造话题，吸引

市场关注。

同时制作具有传播性的短视频内容，选取

潜力爆款内容及在直播进程中，加大流量

投放力度。

根据数据确定市场关注内容方向，持续输

出具有高流量价值的内容，逐步实现具有

标签化的流量账号。

树立定位  内容沉淀

爆款引流  增强曝光

强化标签   赋能品牌

分阶段进行内容与数据运营，达到理想数据。



愿景目标

在传统常态化的变现路径基础上

2023年-2024年项目可预见预期实现

·储备1000以上SKU，形成中俄供应链平台；

·制定项目直播带货标准化合作模式，不断复制裂变；

·通过中俄文化交流，不断链接顶层资源，进行大项目孵化。

STEP 1

STEP 2

STEP 3
1、账号基础运营、流量积累
2、账号精品栏目制作、招商

孵化筹备期

深度运营期

矩阵运营期

启动后3个月

流量预计实现：
招商预计实现：

1、账号样板打造、流量积累
2、栏目优化迭代、持续招商
3、带货号孵化、每日直播
4、供应链整合、带货变现

流量预计实现：
招商预计实现：
带货预计实现：

启动后4-6个月

启动后7-12个
月

IP账号预计孵化：
带货账号预计孵化：
流量预计实现：
招商预计实现：
带货预计实现：

1、多账号运营、流量积累
2、栏目优化迭代、持续招商
3、供应链整合、带货变现
4、培训孵化、矩阵式带货发展



基础盈利

商业模式

·栏目赞助
·内容植入
·带货盈利

合作盈利
·培训盈利
·账号陪跑孵化变现分润

服务盈利
·商业入驻供应链平台基础坑位费
·所有直播带货收入分润

其他盈利
·中俄文化、经济交流中，合作项目
深度挖掘、孵化



资源储备

顶层资源（中俄政府类的） 商业资源（中俄商企类的）

世界贸易网点联盟、俄华战略合作协会、俄罗斯工商会、俄罗

斯工业与企业家联合会、俄中商会、欧亚经济一体化领导人集

团组织、欧亚金融与银行业联合会、MARIS国际知识产权发展

联合会、世界贸易网点联盟北京中心、亚太体育联合会总会，

北京国际经济贸易发展协会、北京康华道中医药科技发展中

心、中国贸促会贸推中心、北京市商务局、北京市中医管理

局、防城港国际医学开放试验区、俄罗斯俄中友好协会、中

国—上海合作组织地方经贸合作示范区管理委员会、中国中药

协会、中国老子研究院、莫斯科-北京商务合作中心、北京-圣

彼得堡国际经贸发展服务中心、俄中乌拉尔西北利亚中心、中

俄各州省市政府商企等机构

新华网、中华网、中国网、《俄罗斯与中国》杂志社、

环球影视频道、央视频、人民网海外版、中影网、中国

视频直播网、视频中国、环球网、中国红色文化网、中

国参与城市媒体官网、文化部文化人才数据库网、香港

日报、中华时报、《万里茶道文化带》城市专刊及国际

官网、《环渤海国际旅游》网、俄罗斯塔斯社、俄罗斯

真理报、俄罗斯报、欧亚《大陆》电视台、俄罗斯丝绸

之路杂志社、俄罗斯文传社、《欧亚商业》融媒体中心-

-欧亚一体化媒体信息联盟成员单位等全球6500家媒

体、世界文联传媒、华媒联盟、万里茶道（北京）文化

发展有限公司。

拟指导单位：俄罗斯驻华大使馆    俄罗斯文化部     俄罗斯商务部



成本预估

总预算：500万元

类别 项目 说明 总额(万元)

管理 总体策划 2人，24万元 24

基础账号运营

文案/编导/后期/美术/摄影/运营/合
作渠道对接

9人，90万元 90

流量成本 每月8万元，根据需要购买流量 100

汇客厅节目

文案/编导/美术/摄影/运制片主任/
照明师/道具师/主持人/化妆师/ 10人，180万元，1年24期 180

嘉宾邀请费用(特殊嘉宾费用另计）
10万元，公益节目专家费用，每次每

位专家2000元。
10

会客厅布景 10万元 10

直播带货 1个直播间
双语直播带货，按销售业绩分成，

基础人工费用5人30万元
30

活动引流 活动组织/策划/运营/评委/招商
8人48万元，1年12次，

为汇客厅引流，1年文化或体育线上和
线下做12次小型型活动

48

培训孵化

短视频采编培训
合作方式,短视频培训学校，线上教学
收费，10名教师+10名教学助理

0

直播培训
合作,直播培训学校，线上教学收费，
10名教师+10名教学助理

0

其它运营成本 办公费用/差旅费等 1年10万元 10

成本总计 　 　 502



效果预估

项目 数量 说明

短视频曝光 5000万以上
年度全平台整合数据

粉丝增涨 100万以上

直播总场观 3000万以上
根据提供的产品及价格做具体

分析
直播总销售 3000万以上

矩阵建立 5个官方矩阵

IP扶持 10个以上IP打造



基地介绍

BRAND
&

GROWTH

培训孵化

---线上教学（视频剪辑课程，直播培训课程）

---线下辅导和实操训练

---推荐就业

---各城市建立合作的培训孵化基地。





核心团队优势

毛 
凯十五年品牌策略、营
销经验，曾任世界
500强LG、国际餐
饮连锁品牌及自媒体
企业高管、中国广告
协会成员CHINA 
EFFIE AWARDS成
员；ICM卷入式创意
营销理念创始人。

品牌及运
营总监 毕业于美国纽约电影

学院，曾担任美国谷
歌摄影师；后于北京
予文文化、才子传
媒、至高传媒、瞳孔
文化等担任视觉总监
及总导演。

十五年品牌策略、营
销经验，曾任帝十三
品牌策划总监；灵
思、传智国内顶尖营
销公司高级项目经
理；乐秀直播平台市
场副总监。

温秀
莹

项目运营
总监

林阳
晴抖音TOP女装卖家合
伙人，国内多家电商
直播基地战略顾问；
15年电商运营经
验，培训人数
10000+，指导孵化
抖音账号累计GMV5
亿；千万级账号操盘
手，孵化百万级带货
主播。

电商运营
顾问

Sim
on

融媒体运
营总监



基地介绍

BRAND
&

GROWTH

北京西站数字经济港，首个品牌生态化数字营销服务机构。

位于北京西站南商业广场，总面积40000方，划分9大功

能区，全产品配套赋能及跨境直播。有运营中心、培训中

心、数据中心、直播中心、内容中心、选品及展示中心、演

播厅等。

首都及衍射全国市场的品牌数字营销基地，致力于为品牌、

企业、地方区域经济打造品牌电商直播营销全流程解决方

案 。通过集成优势品牌供应链，整合平台MCN机构和主播

资源 ，为品牌、产业链及资源提供定制化综合服务，构建

直播综合性服务生态。

项目孵化基地



账号运营
CASE

成功案例分享



直播带货
CASE

周大生
2个月2184万销售额
邀约+0粉蓝V自播

李若彤3.8：106
万

黄奕4.20：670万 蓝V自播：300万

自2021年3月起，

周大生邀约1800万+销售额

(黄奕、李若彤、邱莹莹、曹颖等)
0粉蓝V 开播2个月

• 累计300万销售额

• 蓝V粉丝从0增长到近3万

• 第14场直播单场GMV破25万

• 最高在线突破2000人

• 带货排行榜30
• 助力品牌抖音自播快速破冰、稳定增长。

成功案例分享



直播带货
CASE

周大生 品牌店播

• 周促未定在25万+
• 日常数据稳定在10万

成功案例分享



直播带货
CASE

美妆客户案例——滋色    0粉蓝V / 首月破170万销售额

• 自2021年2月初，新店和0粉蓝V直播首月破170万销售额,3个月累计310万销售额；

• 蓝V粉丝从0增长到近6万；第14场直播单场GMV破23万

• 最高在线突破3500人，带货排行榜56，助力品牌在抖音自播方面快速破冰，并稳定增长。

成功案例分享



“俄华汇客厅”项目策划方案  
       【 谢 谢 聆 听 ， 期 待 合 作 】


