万里茶道文化带系列活动
抛绣球传真情·广西三月三文化节
暨中外青年联谊文旅项目落地方案
[bookmark: heading_0]一、方案总览
[bookmark: heading_1]（一）活动主题
抛绣球传真情·承文脉启新程——广西三月三文化节暨北京-莫斯科联动传播项目
[bookmark: heading_2]（二）核心定位
以广西“三月三”国家级非遗文化为核心，以长春电影制片厂《刘三姐》电影IP为情感切入点，深度挖掘传统节日中的爱情正能量与民族文化内涵，融合现代创新形式，打造“广西发源地+北京窗口+莫斯科”的国际会场联动模式。通过三地长效联动，让中外青年人树立正确恋爱观，传承中华民族优秀传统文化，将广西三月三打造为永久国际文化IP，以北京、莫斯科为辐射点，向全世界传播中国民族节日魅力，推动中华民族非遗文化走向世界。
[bookmark: heading_3]（三）组织单位
创意与总策划单位：欧亚合作一体化领导人集团组织、俄华战略合作协会、欧亚合作发展大会国际组委会、万里茶道文化带国际组委会、东北电影制片（长春）有限公司、鸿鹄巢创投产业服务（深圳）有限公司
支持单位：广西壮族自治区相关政府部门、北京市相关政府部门、俄中友好协会、长春电影制片厂、俄中欧东盟各国相关驻华机构
执行单位：待定（可结合三地文旅企业、传媒机构协同执行）
[bookmark: heading_4]二、活动时间与会场安排
[bookmark: heading_5]（一）总体时间
核心周期：2026年4月18日—4月26日（农历三月初一至初九），全面覆盖广西三月三法定假期，实现“全境联动、全域狂欢”。
广西主会场集中举办时间：2026年4月19日—4月21日（农历三月初二至初四），聚焦核心活动落地，打造活动高潮。
[bookmark: heading_6]（二）会场布局（双核心+多联动）
[bookmark: heading_7]1. 广西主会场（发源地核心）
定位：非遗传承核心区、民俗体验集聚区，承载三月三传统习俗展示、核心活动举办，保留节日原生魅力，打造“沉浸式民俗家园”。
核心功能：开幕式、唱山歌大赛总决赛、非遗展览展示、《刘三姐》沉浸式演出、伉俪颁奖盛典、万里茶道主题活动主会场、文创衍生品发布等。
[bookmark: heading_8]-- 广西全境联动分会场
覆盖区域：三江、崇左、梧州、百色、河池、防城港等广西多民族聚居地及文化特色城市，结合当地民俗特色，打造差异化联动活动，实现“全域参与、全域传播”。
核心功能：场地布置、民俗巡游、地方山歌展演、非遗体验工坊、特色文创展销等，呼应主会场活动，丰富节日氛围，推动地方文旅融合。
2. 北京窗口会场
定位：国际传播窗口、青年交流平台，依托北京的国际影响力，打造“传统+现代”的创新展示场景，链接中外青年与国际资源。
时间安排：与广西主会场同步联动，4月18日—4月24日全程开放，核心活动（大型山歌演唱会、《刘三姐》胶片放映、文创展览）集中在4月19日—4月21日举办，同步直播广西主会场核心环节。
核心功能：中外青年山歌交流演唱会、《刘三姐》胶片电影展映及衍生品展示、非遗精品巡展、万里茶道文化分享、跨国伉俪交流沙龙等，实现“在北京看广西，向世界传文化”。
3. 莫斯科分会场
定位：欧亚国际传播窗口、青年交流平台，依托莫斯科的国际影响力，打造“传统+现代”的创新展示场景，链接欧亚经济联盟国家青年与国际资源。
时间安排：与广西主会场同步联动，4月18日—4月24日全程开放，核心活动（大型山歌演唱会、《刘三姐》胶片放映、文创展览）集中在4月19日—4月21日举办，同步直播广西主会场核心环节。
核心功能：中外青年山歌交流演唱会、《刘三姐》胶片电影展映及衍生品展示、非遗精品巡展、万里茶道文化分享、跨国伉俪交流沙龙等，实现“在莫斯科看广西，向世界传文化”。
[bookmark: heading_10]三、核心活动规划（传统+创新，两地联动）
以“抛绣球传真情”为情感主线，以“文化传承+国际交流”为核心目标，整合七大核心活动板块，实现传统内涵深挖与现代形式创新的有机结合，联动广西、北京、莫斯科及欧亚、东盟资源，打造全方位、多层次的节日体验。
[bookmark: heading_11]（一）核心主线活动：《刘三姐》IP活化系列
以长春电影制片厂《刘三姐》胶片电影为核心切入点，传递爱情正能量与民族和睦理念，推动IP年轻化、国际化活化，打造“经典永流传”的文化符号。
1. 胶片电影《刘三姐》巡展：广西主会场、北京及莫斯科会场同步举办，每日固定时段放映原版胶片电影，搭配映后分享会（邀请电影相关从业者、非遗传承人，解读电影中的民俗文化与爱情观），让中外青年感受经典文化魅力。
2. 《刘三姐》沉浸式演出：在广西主会场打造专属沉浸式舞台，还原电影经典场景，融合山歌演唱、民族舞蹈、实景演绎，让观众“走进电影里，感受刘三姐的爱情与山歌文化”；北京会场同步播放演出实况，举办精简版沉浸式互动体验，邀请中外青年参与山歌对唱。
3. 《刘三姐》IP衍生品开发：联合专业设计机构，结合壮锦、绣球等广西非遗元素，开发年轻化、多元化衍生品，涵盖潮玩娃衣、文创摆件、服饰配饰、数码周边等（借鉴壮锦“娃衣”走红经验，推出刘三姐主题壮锦娃衣系列），在三地会场同步展销，实现“文旅+消费”多向赋能，同时开发AI定制衍生品，满足青年个性化需求。
4. 新电影《三月三》策划启动：由东北电影制片（长春）有限公司牵头，联合相关机构，启动电影《三月三》策划工作，以现代视角讲述三月三的爱情故事与民族文化传承，融入中外青年交流元素，同步推进短视频系列拍摄与AI内容制作，提前预热宣传，打造“经典IP+新内容”的传播矩阵。
[bookmark: heading_12]（二）民俗传承活动：三月三经典习俗活化
1. 抛绣球传真情主题活动：两地会场及广西各分会场设置抛绣球互动区，邀请中外青年、嘉宾参与，讲解绣球的爱情寓意与制作工艺，举办“绣球DIY工坊”，由非遗传承人现场指导，让参与者亲手制作绣球，传递真情；同步举办“绣球传情”线上活动，联动全网用户参与，扩大活动影响力。
2. 唱山歌大赛：分为广西赛区、北京赛区及莫斯科东盟海外赛区，赛前启动线上线下报名，覆盖中外青年、山歌爱好者。广西主会场举办总决赛，邀请非遗传承人、音乐专家担任评委，总决赛同步直播；北京会场举办中外青年山歌交流展演，联动俄欧东盟青年山歌爱好者线上参与，打造“全民唱山歌、中外共联欢”的氛围，传承山歌文化。
3. 文化及非遗展览展示：聚焦广西多民族文化与非遗技艺，在两地会场同步举办精品展览。展览涵盖壮锦、六堡茶制作、铜鼓锻造等非遗技艺展示，邀请15名非遗传承人现场展演技艺（壮锦传承人现场展示织锦工艺，六堡茶传承人开展茶艺表演）；结合“娃衣经济”热潮，设置壮锦娃衣专题展区，展示非遗与潮玩融合成果；同步展示广西各民族的民俗服饰、传统手工艺品、美食文化等，让中外嘉宾全方位了解广西文化。
[bookmark: heading_13]（三）国际交流活动：中外联动传温情
1. 中外青年人大型山歌演唱会：4月21日（主会场最后一日），在广西主会场、北京、莫斯科会场同步举办，邀请广西山歌名家、中外青年山歌爱好者、东盟青年歌手同台演唱，融合山歌与现代音乐元素，打造“传统山歌+国际潮流”的演唱盛宴，推动中外青年文化交流。
2. 中外伉俪颁奖盛典：由欧亚合作发展大会国际组委会、万里茶道文化带国际组委会等机构牵头，在广西主会场举办颁奖仪式，邀请核心嘉宾出席，为50组广西多民族模范伉俪、30组中外跨境夫妻颁发伉俪证书和荣誉奖杯，邀请部分伉俪分享相守故事，传递爱情正能量与民族和睦、中外友好理念；北京会场同步直播颁奖盛典，举办伉俪交流沙龙，邀请东盟使节配偶及在京跨国伉俪参与交流。
3. 驻华使节配偶交流活动：邀请欧亚多国使节配偶出席两地会场活动，参与非遗体验、绣球DIY、茶艺品鉴等环节，举办文化交流座谈会，倾听其对中国民族节日的感受，推动中国与欧亚东盟国家的文化交流与友好往来。
[bookmark: heading_14]（四）特色联动活动：万里茶道万里行走进三月三
结合万里茶道文化内涵，联动万里茶道沿线资源，打造“茶道+民俗”的特色活动，推动文化与文旅融合。
1. 万里茶道文化分享会：邀请茶道专家、文化学者，在广西主会场、北京及莫斯科会场举办分享会，解读万里茶道的历史文化与当代价值，结合六堡茶等广西特色茶类，讲述茶道与三月三民俗的关联。
2. 茶道体验工坊：由六堡茶制作非遗传承人现场指导，邀请中外嘉宾、合唱三姐姐妹采茶歌，中外青年参与广西名茶冲泡、品鉴体验，了解茶工艺与茶文化，打造“品六堡茶香，赏三月三风情”的特色体验。
3. 万里茶道精品线路联动：联动万里茶道沿线九省区文旅资源，发布“三月三+万里茶道”特色旅游线路，将广西三月三民俗体验融入茶道之旅，推动文旅产业协同发展；在北京会场莫斯科会场设置万里茶道文化广西展区，展示沿线特色文化与旅游资源。
[bookmark: heading_15]（五）长效机制建设活动：两地联动常态化
活动期间，举办“广西三月三+北京+莫斯科”长效机制启动仪式，由组织单位、三地政府相关部门共同参与，明确每年在广西、北京、莫斯科三地策划举办一届三月三文化活动，固定活动IP，完善联动模式，推动三月三文化成为常态化、国际化的中华民族传统节日项目；同步签订三地文旅合作协议，推动非遗文化、青年交流、文旅产业等方面的长期合作。
[bookmark: heading_16]四、核心嘉宾邀约
聚焦“民族和睦、中外友好、文化传承”核心，邀约四大类核心嘉宾，确保活动的权威性、代表性与国际影响力，所有嘉宾统一纳入接待体系，做好全程服务。
1. 模范伉俪类：广西多民族模范伉俪50组（涵盖壮、汉、瑶、苗、侗等多民族，彰显民族和睦）、中外跨境夫妻30组（彰显中外友好）；
2. 国际嘉宾类：欧亚东盟多国使节配偶（推动中国与欧亚东盟文化交流）、欧亚东盟青年代表、海外山歌爱好者；
3. 文化传承类：壮锦、六堡茶制作等非遗传承人15人（现场展演技艺、开展工坊指导）、山歌名家、文化学者、电影《刘三姐》相关从业者；
4. 政府及组织类：广西壮族自治区、北京及俄罗斯相关政府部门负责人，欧亚合作发展大会国际组委会、万里茶道文化带国际组委会、东北电影制片（长春）有限公司、鸿鹄巢创投产业服务(深圳)有限公司相关负责人。
[bookmark: heading_17][bookmark: heading_18]五、资金来源
1. 政府拨款30%：对接广西壮族自治区相关政府部门，申请文化产业、非遗传承、国际交流相关专项拨款；
2. 企业赞助30%：招募国内外相关企业（文旅、文创、食品、科技等领域），分为总冠名、协办、支持等不同级别，提供赞助资金与物资支持，给予企业品牌曝光权益；
3. 自主收入40%：活动门票收入（核心演出、沉浸式体验环节）、文创衍生品展销收入、线上直播打赏及合作收入等，补充活动资金。
[bookmark: heading_19]六、宣传推广规划
[bookmark: heading_20]（一）宣传定位
以“传统节日年轻化、民族文化国际化”为宣传核心，打造“线上+线下”“国内+国际”的全方位传播矩阵，既要传递三月三的民俗魅力与爱情正能量，也要突出两地联动的创新亮点，推动三月三IP走向世界。
[bookmark: heading_21]（二）宣传渠道
1. 官方媒体矩阵：联动央视、广西卫视、北京卫视、欧亚东盟等国内主流媒体，发布活动新闻、宣传片，直播核心活动；对接欧亚东盟官媒融媒等，推送活动相关内容，扩大国际传播范围。
2. 新媒体平台：抖音、快手、微信视频号、小红书、微博等平台，打造活动官方账号，发布短视频、直播、图文内容，联动中外青年博主、非遗博主、旅游博主开展话题挑战、探店打卡，推广活动亮点与非遗文化；利用AI技术制作趣味化宣传内容，吸引青年群体关注。
3. 线下宣传：三地会场及广西各分会场设置宣传展板、海报，在商场、景区、高校、社区等场所张贴宣传物料；举办预热活动（山歌快闪、非遗展演），营造节日氛围，吸引群众参与。
4. 国际传播：借助俄欧亚东盟驻华机构、海外华人社团，推送活动内容，邀请海外青年、文化爱好者线上参与活动；在北京会场举办国际媒体发布会，邀请中外媒体记者参与，扩大活动国际影响力。
[bookmark: heading_22]（三）宣传阶段
1. 预热阶段（3月1日—4月17日）：发布活动宣传片、嘉宾阵容、活动流程，启动唱山歌大赛报名，推出《刘三姐》IP衍生品预热内容，开展线上话题挑战，吸引全网关注，积累活动热度。
2. 高潮阶段（4月18日—4月21日）：全程直播核心活动（开幕式、山歌大赛总决赛、伉俪颁奖盛典、大型山歌演唱会），发布活动现场图文、短视频，联动媒体实时报道，打造活动热度峰值；重点宣传非遗展示、中外青年交流、万里茶道联动等亮点内容。
3. 收尾与长效宣传（4月22日—5月31日）：发布活动总结视频、精彩集锦，推送嘉宾采访、活动成果，宣传《三月三》电影策划进展，持续推广文创衍生品，强化三月三IP记忆；同时宣传三地长效联动机制，为下一届活动预热。
[bookmark: heading_30]九、后期延续
1. 成果总结：活动结束后，专项组委会全面总结活动成果、经验与不足，形成活动总结报告，为下一届活动提供参考。
2. IP深化：持续推进《三月三》电影策划、拍摄与宣传，扩大《刘三姐》IP影响力；持续开发非遗文创衍生品（重点推广壮锦娃衣等热门品类），打造“三月三”文创品牌，实现文化价值与商业价值双赢。
3. 长效联动：落实三地每年举办一届的约定，提前启动下一届活动策划工作，深化两地文化合作，拓展国际交流渠道，推动三月三文化常态化、国际化发展。
4. [bookmark: _GoBack]文旅融合：依托活动成果，联动广西、北京、莫斯科及万里茶道沿线文旅资源，打造“三月三+文旅”特色线路，推动文旅产业协同发展，带动地方经济发展。
